



بررسی تأثیر مناظره تلویزیونی نامزدهای انتخابات بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم از داوطلبین
(با تأکید بر مردم ساکن در منطقه 4 تهران)

دکتر محمدرضا نجفی، دکتر احمد باصری، سیدمحسن آقابراری
چکیده
در انتخابات دوره دهم ریاست جمهوری در ایران برای اولین‌بار مناظره کاندیداها صورت پذیرفت که سبب ایجاد فضای تصمیم‌گیری جدیدی برای مردم در راستای انتخابات شد. همچنین باعث ایجاد یک فرهنگ سیاسی و مشارکت و حضور مردم در انتخابات گردید. این مقاله با بهره‌گیری از تحقیقات میدانی و از نظر نوع در چارچوب پژوهش توصیفی از نوع پیمایشی، نگارش یافت. جامعة مورد مطالعه در این تحقیق را ساکنین منطقه 4 تشکیل داده است. تهران که در موقعیت‌های اجتماعی مختلف (دانش‌آموزان، نظامی، آزاد، خانه‌دار، دانشجو، کارمند، بیکار و متفرقه)، هستند و برای حجم نمونه انتخابی متناسب با حجم جامعه آماری در منطقه مورد مطالعه در مجموع تعداد 249 نفر به صورت تصادفی انتخاب شدند. ابزارهای لازم برای جمع‌آوری اطلاعات در این مطالعه عبارت بود از پرسشنامه محقق ساخته، با تعداد 19 سؤال و با ضریب آلفای کرونباخ 83 که برای اجرای نهایی آماده شد. نتایج تحقیق نشان می‌دهد بر اساس ارزیابی پاسخ‌دهندگان، در مجموع تعداد هفت متغیر از متغیرهای هشت‌گانه تحقیق به طور معنادار، بالاتر از میانگین و یک متغیر (نکات منفی مناظره‌ها)، به طور معنادار پایین‌تر از میانگین ارزیابی شده است. همچنین نتایج آزمون t وابسته نشان داد که تفاوت‌های مشاهده شده نسبت به میانگین فرضی (عدد3)، در سطح اطمینان 99 درصد معنادار است.
واژگان کلیدی: فرهنگ، سیاسی، مناظره، انتخابات.
الگوها و ساختارهای رفتار اجتماعی مردم در میان ملل گوناگون، در شرایط و مقاطع مختلف تغییر می‌کند و هر رفتار به ویژه با توجه به معیارها و عوامل متعدد فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و حتی اقتصادی در دوره زمانی خاص متجلی می‌شود. مجموعه رفتارهای سیاسی مردم بخشی مهم از زندگی فردی و اجتماعی آنان را تشکیل می‌دهد و رفتار انتخاباتی، یکی از بارزترین جلوه‌های رفتار سیاسی مردم در میان همه جوامع و ملت‌هاست. شکل‌گیری رفتار انتخاباتی مردم در هر دوره از انتخابات از یک سو تحت تأثیر فعالیت‌های ترویجی (و از جمله تبلیغات) و از دیگر سو متأثر از عوامل و متغیرهای دیگر همچون شاخص‌های فرهنگی، جمعیت‌شناسی، اقتصادی، همچنین ماهیت و دامنه آرزوها و خواسته‌های رأی‌دهندگان و هویت دینی و ملی آنان است. مشارکت انتخاباتی به مثابه یکی از انواع مهم مشارکت سیاسی، جایگاهی ویژه در مباحث جامعه‌شناسی سیاسی و به طور عام و جامعه‌شناسی انتخابات به طور خاص دارد. در این میان تحلیل رفتار انتخاباتی یکی از کارویژه‌های اساسی جامعه‌شناسی انتخابات است که صاحب‌نظران و پژوهشگران با مطالعه انتخابات گوناگون در کشورهای مختلف توانسته‌اند الگوها و نظریه‌های متعددی در تحلیل رفتار انتخاباتی در حوزه‌های جامعه‌شناسی سیاسی، اقتصادی و روان‌شناسی سیاسی به دست دهند. از دیدگاه جامعه‌شناسی سیاسی، رفتار انتخاباتی از عضویت و تعاملات گروهی و ساختی و تأثیر شرایط اجتماعی بر کارکردهای متضمن قدرت نشئت می‌گیرد و الگوهای آن از این زوایه تبیین می‌شود. بر پایه نگاه جامعه‌شناسی به رفتار سیاسی می‌توان آن را از زوایه روابط حزبی، مشارکت و نگرش جمعی و رابطه‌یابی طبقه و پایگاه اجتماعی با دولت و قدرت سیاسی دنبال کرد. همچنین متغیرهایی از قبیل سن، جنس، محیط خانوادگی، گروه هم‌سالان، طبقه، نژاد، قومیت، ملیت، تبلیغات، شرایط تاریخی، فرهنگی، جمعیتی و شرایط اکولوژیک جامعه بر رفتار انتخاباتی تأثیر گذارند. در واقع، مطالعة این متغیرها در چارچوب ساخت‌های اجتماعی است که معرف انگیزش‌های اجتماعی رأی‌دهندگان در جهت‌گیری سیاسی و بروز رفتار انتخاباتی آنان می‌شود. در این میان ممکن است مناظره، به شفافیت فضای سیاسی جامعه منجر شده و ظرفیت جامعه را برای پذیرش افکار مختلف افزایش دهد، این مسئله اغلب یکی از متغیرهای توسعه سیاسی است.
بیان مسئله

حدود شش دهه است که تحلیل جامعه‌شناختی از رفتار انتخاباتی شهروندان به صورت جدی و آکادمیک مطرح است تا تحلیلی دقیق از وضع جامعه و رفتار انتخاباتی شهروندان به دست آید و بر مبنای آن برنامه‌ریزی انجام شود. از دیدگاه روان‌شناسی اجتماعی مهم‌ترین متغیر تبیین‌کننده رأی، در وابستگی حزبی رأی‌دهندگان خلاصه می‌شود. در این نگرش، رأی‌دهنده به همبستگی و پیوند حزبی خود رأی می‌دهد. بنابراین وابستگی به احزاب سیاسی، گروه‌های سیاسی و نیز نامزدهای انتخاباتی با بازتاب پیوند و علاقه عاطفی و احساسی است که اغلب خانواده و محیط به فرد القاء می‌کنند. از این رو وابستگی حزبی عامل تعیین رفتار ثابت انتخاباتی در طول زمان است که در سوابق خانوادگی ریشه دارد و با گذر زمان و افزایش سن فرد، این گرایش در او تقویت و تثبیت می‌شود. در جمهوری اسلامی ایران بررسی رفتار انتخاباتی، حوزه پژوهشی به نسبت جدیدی به شمار می‌آید. میزان قدمت و عمق این حوزه از مطالبات، رابطه‌ای مستقیم با میزان قدمت و عمق دمکراسی و عدالت اجتماعی در هر کشور دارد.

کشور ما که حکومت خود را طبق قانون اساسی بر مبنای جمهوریت و مردم‌سالاری دینی بنا کرده است و سه دهه از قدمت آن می‌گذرد، این حوزه مطالعاتی، چندان عمق پیدا نکرده و عمومی نشده است. از این رو، ضرورت پرداختن به چنین مقوله‌ای به خصوص در پژوهشگاه‌ها و مراکز دانشگاهی، بیش از پیش احساس می‌شود. نکته دیگر اینکه بررسی رفتار انتخاباتی مردم صرفاً به حوزه جامعه‌شناسی مربوط نمی‌شود بلکه در نقطه تلاقی بین علوم مختلف، از جمله سیاست، روان‌شناسی، انسان‌شناسی، تاریخ، ارتباطات و آمار قرار می‌گیرد. این حوزه از علوم سیاسی آغاز می‌شود و در ادامه از حوزه‌هایی که نامبرده شد، بهره می‌گیرد. گر چه میزان بهره‌گیری از حوزة جامعه‌شناسی می‌تواند بسیار پررنگ و جدی‌تر مطرح شود. گذشته از این امروزه بررسی رفتارهای انتخاباتی مقوله‌ای علمی به شمار می‌‌آید. تحلیل درست از رفتارهای انتخاباتی و همچنین امکان موفقیت افراد و گروه‌های سیاسی در انتخابات، بستگی به شناخت رویکردها و نگرش‌های علمی و نیز بهره‌گیری از ابزار فناوری رسانه‌ای در این زمینه دارد، در انتخابات دوره دهم ریاست جمهوری در ایران برای اولین‌بار مناظره کاندیداها صورت پذیرفت که سبب ایجاد فضای تصمیم‌گیری جدیدی برای مردم در راستای انتخابات شد و همچنین باعث ایجاد یک فرهنگ سیاسی و مشارکت و حضور مردم در انتخابات گردید.
به طور طبیعی موفقیت این طرح و ابعاد تأثیرگذاری آن، نیاز به بررسی و ارزیابی‌های مختلف دارد که این مقاله در صدد است به بررسی تأثیر موضوع یاد شده پرداخته و پاسخی مناسب و علمی برای ابهام اثربخشی آن بیابد و در پایان الگوی مناسبی برای ارزیابی این طرح ارائه کند.

اهمیت و ضرورت انجام تحقیق

اهم محورهای ضروری برای پرداختن به این موضوع به شرح ذیل است:

1- نوپدید بودن این موضوع و پرداختن به آن از زاویه‌ای متفاوت؛
2- روشنگری افکار عمومی جامعه کشور و جامعه مورد مطالعه؛
3- کمک به تصمیم‌سازان و تصمیم‌گیران دستگاه‌های اجرایی؛
4- شفاف‌سازی آمار و اطلاعات مرتبط با انتخابات دهم ریاست جمهوری و ارائه به اقشار جامعه به ویژه قشر دانشگاهی؛
5- دستیابی به راهی برای برون‌رفت از بحران‌های مشابه در آینده؛ و 
6- ارائه روش‌های علمی برای برگزاری مناظره‌های رسانه‌ای نامزدهای انتخاباتی در زمینه‌های مختلف (مجلس شورای اسلامی شهرها و روستاها، ریاست‌جمهوری و ...).
سؤالات تحقیق

الف) سؤال اصلی:

میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم چقدر بوده است؟

ب) سؤالات فرعی:

1- میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر مشارکت مردم در انتخابات چقدر بوده است؟

2- میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی در انتخابات چقدر بوده است؟

3- میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر شناخت و بصیرت مردم نسبت به نامزدهای انتخاباتی چقدر بوده است؟

4- میزان نفوذ مناظره‌ها در نگرش و بصیرت مردم چقدر بوده است؟

5- مهم‌ترین نکات مثبت برگزاری مناظره چه بوده است؟
6- مهم‌ترین نکات منفی برگزاری مناظره چه بوده است؟
7- آیا برگزاری مناظره‌ها ضرورت داشته است؟
آیا عملکرد صدا و سیما مؤثر بوده است؟

اهداف تحقیق

الف) هدف کلی:

شناسایی تأثیر مناظره در فرهنگ سیاسی و شناخت مردم از کاندیداها.

ب) اهداف جزئی:

1- تعیین میزان تأثیر مناظره‌ها و مؤلفه‌های مهم مناظره بر فرهنگ و شناخت مردم؛

2- بررسی تأثیرگذاری هر یک از مؤلفه‌های مناظره در فرهنگ سیاسی و شناخت مردم از کاندیداها؛

3- افزایش جنبه‌های علمی و کاربردی مناظره؛

4- مشخص کردن نکات مثبت برگزاری مناظره؛

5- مشخص کردن نکات منفی برگزاری مناظره؛

6- ایجاد زمینه‌های جدید جهت تحقیق درباره مناظره و تأثیر آن در شناخت و فرهنگ سیاسی مردم؛ و
7- ایجاد سهولت در ارزیابی و تأثیر مناظره در فرهنگ سیاسی و شناخت مردم.

نمونه و روش نمونه‌گیری
جامعه و نمونه آماری

جامعه آماری این مطالعه همة شهروندان تهرانی 18 سال و بیشتر ساکن در منطقه چهار شهرداری تهران می‌باشد که بر اساس آمار سرشماری مرکز آمار ایران در سال1385 معادل یک میلیون نفر (10 درصد جمعیت تهران) نفر است. برای تعیین حجم نمونه از فرمول کوکران برای جامعه‌های بزرگ استفاده شد. بر این اساس، نمونه آماری تحقیق معادل 267 نفر می‌باشد. با توجه به پیش‌بینی افت حجم نمونه معادل 300 نفر تعیین شد و به تعداد 300 پرسشنامه توزیع گردید. پس از جمع‌آوری اطلاعات تعدا 249 پرسشنامه کامل انتخاب و مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.

مروری بر مبنای نظری

در جهان اسلام مناظره‌هایی بسیار جدی که باعث تغییر عقاید و باورها شده ، انجام شده است. در تاریخ بزرگان دین مناظره‌های ائمه معصومین، به ویژه حضرت امام رضا(ع) معروف است. ایشان در حضور مأمون خلیفه معروف عباسی مناظره‌ای با سرکردة صائبین انجام داد که به اسلام آوردن وی و پیروانش منجر شد.

هدایت و تشویق ائمه(ع) به برخی از شاگردان خود برای مشارکت در مباحثات علمی نیز خواندنی است. مبارزه، روشی غیر از مباحثه، مصاحبه یا گفت‌وگو است، بلکه خود یک روش و شیوه مستقل است که باید با لحاظ قرار دادن مقتضیات زمانی و شرایط حاکم بر آن اقدام نمود تا اثرگذاری مناسب به دست آید.

مناظره قدرت هیجان‌آفرینی بالایی دارد، از این رو باید فرصت‌ها و تهدیدات هیجان در جامعه و ظرفیت ایجاد هیجان را در حوزه‌های اجتماعی، اقتصادی، سیاسی، مذهبی و فرهنگی با کمک دستگاه‌های امنیتی، فرهنگی و مدیریتی سنجش کنیم تا این هیجانات پیامدهای منفی از خود بر جای نگذارند. در ظرف مناظره محتوای گوناگونی می‌توان ریخت و از صناعات خمس (برهان، جدل، خطابه، مغالطه و شعر) می‌توان بهره‌مند شد لکن باید مراقب بود که با هدف اسکان طرف مقابل از مقدمات قضایا مانند مشهودات و مقبولات که بیشتر در مغالطه لفظی و ابهام انعکاس در مغالطه معنوی است استفاده نشود، زیرا در این صورت از غنای محتوایی و ارزشی مناظره کاسته می‌شود (موسوی‌مقدم 1388، صص14-16).
هدف از مناظره

هدف اصلی مناظره‌های رسمی، رسیدن به حقیقت یک امر است. هدف از مناظره به عنوان غالب بحث، شفاف‌سازی و روشن شدن صریح و بی‌پرده موضوع است؛ بنابراین اغلب افراد، شخصیت‌ها یا اندیشمندانی که قلم و دانش و اطلاعات آنان در حوزه مورد مناظره وثیق و عمیق و انیق است برای مناظره اعلام آمادگی می‌کنند و اتفاقاً همین آمادگی نیز نشان‌دهنده میزان و گستردگی علمی و توانمندی ورود و خروج در مباحث است زیرا این هماوردخوانی به نوعی شکست و پیروزی و غالب و مغلوب در پی خواهد داشت و هر کس نتواند از عهده‌اش برآید دچار خسران و ضرر خواهد شد و جبران آن تا مدت‌ها به طول خواهد انجامید. مناظره نیاز به مهارت بیان و اطلاعات بالا و شیوه‌های مخصوص به خود دارد و چون ظرفیت ایجاد هیجان فوق‌العاده در آن نهفته است باید بر احاطه و تسلط طرفین به مباحث اطمینان وجود داشته باشد (حجتی، 1374، 547). پس از روشن شدن هدف از مناظره حالا باید دید که این مناظره رسمی چه فوائدی می‌تواند برای منافع ملی و جامعه مورد نظر داشته باشد؛ عامل اتحاد خواهد بود و یا عامل تفرقه و پراکندگی، عامل فتنه خواهد شد یا عامل کشف حقایق، روشن شدن افکار و بیداری عقل جمعی.

الگوهای سنجش تأثیر مناظره تلویزیونی

الگوها و ساختارهای رفتار اجتماعی مردم در شرایط و مقاطع مختلف تغییر می‌کند و هر رفتار به ویژه با توجه به معیارها و عوامل متعدد فرهنگی، اجتماعی، سیاسی و حتی اقتصادی در دوره زمانی خاصی متجلی می‌شود. مجموع رفتارهای سیاسی مردم بخشی مهم از زندگی فردی و اجتماعی آنان را تشکیل می‌دهد و رفتار انتخاباتی، یکی از بارزترین جلوه‌های رفتار سیاسی مردم در میان همة جوامع و ملت‌هاست.

مهم‌ترین اهداف این تحقیق عبارتند از: شناسایی تأثیر مناظره در فرهنگ سیاسی و شناخت مردم از کاندیداها که در این میان برای سنجش فرهنگ سیاسی مردم از شاخص‌های (مشروعیت دهنده به نظام سیاسی، ایجاد انگیزه برای مشارکت مردم، رفتارسازی سیاسی، درک و فهم سیاسی) و برای سنجش مشارکت مردم از شاخص‌های (ایجاد اعتماد، افزاش بصیرت، افزایش آگاهی) سؤالاتی طراحی شد.
حال این سؤال مطرح است که آیا مناظره تلویزیونی با این روش و مشخصات موجب تحقق اهداف مورد نظر شده است؟
برای پاسخ به این پرسش باید تأثیر مناظره تلویزیونی مورد سنجش قرار گیرد. در این مقاله قصد داریم از طریق یک الگوی مفهومی تأثیر مناظره تلویزیونی را مورد بررسی و سنجش قرار دهیم. این الگو اساساً طوری طراحی شده که همة عوامل به یک موضوع یعنی شناسایی تأثیر مناظره در فرهنگ سیاسی و شناخت مردم از کاندیداها ختم شود و اجرای تمامی مراحل به ارتقاء آن منجر شود. در این راستا، مهم‌ترین عناصر کلیدی این الگو عبارتند از:

الف) ویژگی‌های مناظره:
- مفید بودن مطالب، متناسب بودن ساعات، توان نامزدهای انتخاباتی، روش اجرا). 
ب) ویژگی‌های مخاطبان:

- سن، تحصیلات، جنسیت، قشر.

ج) شاخص‌های مناظره، فرهنگ سیاسی، مشارکت:

- مناظره شامل:

- داشتن اخلاص و انصاف در مناظره، رعایت ادب در مباحثه و رویارویی، اجتهاد، مناظره‌کننده، قداست هدف اثبات حق و حق‌جویی.

- فرهنگ سیاسی شامل:

- مشروعیت‌دهنده به نظام سیاسی، ایجاد انگیزه برای مشارکت مردم، رفتارسازی سیاسی، درک و فهم سیاسی

- مشارکت شامل:

- ایجاد اعتماد در مردم، افزایش آگاهی‌های عمومی.
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یافته‌های تحقیق
توصیف ویژگی مربوط به سن، تحصیلات، رشته تحصیلی، جنسیت و شغل افراد مورد مطالعه

جدول 1: نتایج حاصل درباره وضعیت سنی پاسخ‌دهندگان
	درصد تجمعی
	درصد معتبر
	درصد
	فراوانی
	پاسخ‌ها

	5/27
	5/27
	3/23
	58
	16 تا 20 سال

	9/64
	4/37
	7/31
	79
	21 تا 25

	4/84
	4/19
	5/16
	41
	26 تا 30

	0/90
	7/5
	8/4
	12
	31 تا 35

	4/93
	3/3
	8/2
	7
	36 تا 40

	3/95
	9/1
	6/1
	4
	41 تا 45

	5/99
	3/4
	6/3
	9
	46 تا 50

	0/100
	5/0
	4/0
	1
	51 تا 55

	
	0/100
	7/84
	211
	کل

	
	
	3/15
	38
	بدون جواب

	
	
	0/100
	249
	کل


فراوانی و درصد وضعیت سنی پاسخ‌دهندگان نشان‌دهنده آن است که بیشترین تعداد، یعنی 79 نفر (4/37 درصد) از آنها بین 21 تا 25 سال سن دارند و کمترین تعداد (5/0 درصد)، پاسخ‌دهند‌گانی‌اند که بین 51 تا 55 سال سن دارند همچنین تعداد 38 نفر، پاسخ این سؤال را نداده‌اند.
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جدول 2-4: نتایج حاصل درباره وضعیت تحصیلی پاسخ‌دهندگان
	پاسخ‌ها
	فراوانی
	درصد
	درصد معتبر
	درصد تجمعی

	زیر دیپلم و دانش‌آموز
	56
	5/22
	8/26
	8/26

	دیپلم
	40
	1/16
	1/19
	9/45

	فوق دیپلم
	44
	7/17
	1/21
	0/67

	لیسانس
	9
	6/3
	3/4
	3/71

	فوق لیسانس
	43
	3/17
	6/20
	9/91

	دانشجو
	17
	8/6
	1/8
	0/100

	کل
	209
	9/83
	0/100
	

	بدون جواب
	40
	1/16
	
	

	کل
	249
	0/100
	
	


فراوانی و درصد وضعیت تحصیلی پاسخ‌دهندگان نشان‌دهنده آن است که بیشترین تعداد، یعنی 56 نفر (8/26 درصد) از آنها دارای تحصیلاتی زیر دیپلم و دانش‌آموز می‌باشند و کمترین تعداد (3/4 درصد)، پاسخ‌دهندگانی می‌باشند که دارای تحصیلات لیسانی می‌باشند، ضمناً تعداد 40 نفر پاسخ این سؤال را نداده‌اند.
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جدول 3-4: نتایج حاصل درباره وضعیت رشته تحصیلی پاسخ‌دهندگان
	پاسخ‌ها
	فراوانی
	درصد
	درصد معتبر
	درصد تجمعی

	علوم انسانی
	89
	7/35
	4/46
	6/46

	علوم تجربی
	39
	7/15
	3/20
	7/66

	فنی
	31
	4/12
	1/16
	8/82

	علوم نظامی
	33
	3/13
	2/17
	0/100

	کل
	192
	1/77
	0/100
	

	بدون جواب
	57
	9/22
	
	

	کل
	249
	0/100
	
	


فراوانی و درصد وضعیت رشته تحصیلی پاسخ‌دهندگان نشان دهنده آن است که بیشترین تعداد، یعنی 89 نفر (4/46 درصد) از آنها دارای رشته تحصیلی علوم انسانی می‌باشند و کمترین تعداد، 31 نفر (1/16 درصد)، پاسخ‌دهندگانی می‌باشند که دارای رشته تحصیلی فنی می‌باشند، ضمناً تعداد 57 نفر پاسخ این سؤال را نداده‌اند.
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جدول 4-4: نتایج حاصل درباره جنسیت پاسخ‌دهندگان
	پاسخ‌ها
	فراوانی
	درصد
	درصد معتبر
	درصد تجمعی

	مذکر
	119
	8/47
	9/58
	9/58

	مؤنث
	83
	3/33
	1/41
	0/100

	کل
	202
	1/81
	0/100
	

	بدون جواب
	47
	9/18
	
	

	کل
	249
	0/100
	
	


فراوانی و درصد وضعیت جنسیت پاسخ‌دهندگان نشان‌دهنده آن است که بیشترین تعداد، یعنی 119 نفر (9/58 درصد) از آنها مذکر می‌باشند و تعداد 83 نفر (1/41 درصد) مؤنث می‌باشند، ضمناً تعداد 47 نفر پاسخ این سؤال را نداده‌اند.
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جدول 5-4: نتایج حاصل درباره وضعیت شغلی پاسخ‌دهندگان
	پاسخ‌ها
	فراوانی
	درصد
	درصد معتبر
	درصد تجمعی

	نظامی
	30
	0/12
	3/17
	3/17

	آزاد
	11
	4/4
	4/6
	7/23

	خانه‌دار
	15
	0/6
	7/8
	4/32

	دانش‌آموز
	38
	3/15
	0/22
	3/54

	بیکار
	16
	4/6
	2/9
	6/63

	کارمند
	19
	6/7
	0/11
	6/74

	دانشجو
	38
	3/15
	0/22
	5/96

	متفرقه
	6
	4/2
	5/3
	0/100

	کل
	173
	5/69
	0/100
	

	بدون جواب
	76
	5/30
	
	

	کل
	249
	0/100
	
	


فراوانی و درصد وضعیت شغلی پاسخ‌دهندگان نشان‌دهنده آن است که بیشترین تعداد را افراد دانش‌آموز و دانشجو تشکیل می‌دهند که در هر دسته 38 نفر (22 درصد) قرار دارند و کمترین تعداد پاسخ‌دهندگان در شغل‌های متفرقه هستند که 6 نفر از پاسخ‌دهندگان را تشکیل می‌دهند. ضمناً تعداد 76 نفر پاسخ این سؤال را نداده‌اند.
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پاسخ‌گویی به سؤالات و نتیجه‌گیری

سؤال اول: میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر مشارکت مردم در انتخابات چقدر بوده است؟

تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر مشارکت مردم در انتخابات مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی عدد 3 برای هر کدام از شاخص‌ها ]با توجه به طیف 5 گزینه‌ای لیکرت که از عدد 1 (کاملاً مخالف) تا عدد 5 (کاملاً موافق) را شامل می‌شود[ نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر مشارکت مردم در انتخابات با میانگین 76/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است و آزمون t به طور معنادار نشان داده است. میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی عدد 3 برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر مشارکت مردم در انتخابات در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	مشارکت مردم
	651/14
	237
	000/0
	87395/0


سؤال دوم: تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی در انتخابات چقدر بوده است؟

تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر نتیجه انتخابات مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر نتیجه انتخابات با میانگین 76/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است و آزمون t به طور معنادار نشان داده است، میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی (عدد3) برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی در انتخابات در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.
	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	تأثیر بر فرهنگ سیاسی انتخابات
	898/11
	238
	000/0
	76778/0


سؤال سوم: میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر شناخت و بصیرت مردم نسبت به نامزدهای انتخاباتی چقدر بوده است؟

تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر شناخت و بصیرت مردم نسبت به نامزدهای انتخاباتی مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفته میانگین فرضی (عدد3) برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی در انتخابات با میانگین 81/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی (عدد3) برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که تأثیر مناظره‌های انتخاباتی بر شناخت و بصیرت مردم نسبت به نامزدهای انتخاباتی در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.
	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	شناخت و بصیرت
	024/14
	238
	000/0
	81276/0


سؤال چهارم: میزان نفوذ مناظره‌ها بر افکار و اذهان مردم چقدر بوده است؟

میزان نفوذ مناظره‌ها بر افکار و اذهان مردم مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی  برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان نفوذ مناظره‌ها بر افکار و اذهان مردم با میانگین 76/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی عدد3 برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد ]با توجه به طیف 5 گزینه‌ای لیکرت که از عدد 1 (کاملا مخالف) تا عدد 5 (کاملا موافق) را شامل می‌شود[ به این معنی که میزان نفوذ مناظره‌ها بر افکار و اذهان مردم در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	تأثیر بر افکار و اذهان
	583/10
	248
	000/0
	763/0


سؤال پنجم: آیا نکات مثبت برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است؟

در بررسی اینکه آیا نکات مثبت برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است؟ نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی (عدد3) برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان اینکه آیا نکات مثبت برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است؟ با میانگین 16/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که نکات مثبت برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است، در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط تأثیرگذار بوده است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	نکات مثبت
	026/3
	232
	003/0
	16309/0


سؤال ششم: آیا نکات منفی برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است؟

در بررسی اینکه آیا نکات منفی برگزاری مناظره تأثیرگذار بوده است؟ نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی (عدد3) برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان اینکه آیا نکات منفی برگزاری مناظره با میانگین 78/2 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده کمتر از میانگین فرضی عدد 3 برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که نکات منفی برگزاری مناظره در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	نکات منفی
	645/3-
	236
	000/0
	21414/0-


سؤال هفتم: آیا برگزاری مناظره‌ها ضرورت داشته است؟

میزان ضرورت مناظره‌ها مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی (عدد3) برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان ضرورت مناظره‌ها با میانگین 53/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی عدد 3 برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که میزان ضرورت مناظره‌ها در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	ضرورت برگزاری مناظره‌ها
	415/6
	247
	000/0
	532/0


سؤال هشتم: آیا عملکرد صدا و سیما مؤثر بوده است؟

میزان تأثیر عملکرد صدا و سیما مورد بررسی قرار گرفت و نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی (عدد3) برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان میزان تأثیر عملکرد صدا و سیما مورد با میانگین 40/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی برای هر یک از شاخص‌ها می‌باشد به این معنی که میزان تأثیر عملکرد صدا و سیما در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
	سطح معناداری
	تفاوت میانگین

	عملکرد صدا و سیما
	005/5
	246
	000/0
	405/0


سؤال کلی تحقیق: میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم چقدر بوده است؟

در بررسی میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم که تمامی سؤالات مربوط به متغیرهای هشت‌گانه تحقیق را شامل می‌شود، نتایج تجزیه و تحلیل یافته‌ها با در نظر گرفتن میانگین فرضی  برای هر کدام از شاخص‌ها نشان‌دهندة آن است که از نظر پاسخ‌دهندگان اینکه میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم با میانگین 42/3 بالاتر از حد متوسط ارزیابی شده است.

و آزمون t به طور معنادار نشان داده است میانگین به دست آمده بالاتر از میانگین فرضی می‌باشد به این معنی که میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم در سطح اطمینان 99 درصد بالاتر از حد متوسط تأثیرگذار است.

	شاخص‌ها
	آزمون t
	درجه آزادی
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	کل پرسشنامه‌ها
	829/10
	225
	000/0
	42338/0


پیشنهادات:

الف) پیشنهاد به کاربرها: همان‌گونه که نتایج تحقیق نشان می‌دهد که در بین متغیرهای هشت‌گانه میزان تأثیر مناظره نامزدهای انتخاباتی بر فرهنگ سیاسی و شناخت مردم شامل: مشارکت مردم، تأثیر بر نتیجه انتخابات، شناخت و بصیرت، نکات مثبت، نکات منفی، تأثیر بر افکار و اذهان، ضرورت برگزاری مناظره‌ها و عملکرد صدا و سیما می‌باشد. ارزیابی مردم از تأثیر مناظره‌ها بر مشارکت مردم نسبت به سایر متغیرها بالاتر می‌باشد پس از آن ارزیابی مردم از تأثیر بر شناخت و بصیرت مردم و سپس متغیرهای تأثیر بر نتیجه انتخابات و تأثیر بر افکار و اذهان قرار دارند و در بین تمامی متغیرهای هشت‌گانه تحقیق، متغیر مربوط به تأثیر نکات منفی مناظره‌ها از میانگین پایین‌تر و به طور معناداری کمتر از حد متوسط بوده است، بنابراین با توجه به تمامی آیتم‌ها (سؤالات)، مربوط به متغیرها، پیشنهادات زیر عنوان می‌گردد.

1- به موضوع برگزاری مناظره‌های انتخاباتی با توجه به میزان تأثیر مثبت آن در افزایش مشارکت مردم، توجه جدی و قابل ملاحظه‌ای شود.
2- با طراحی و برگزاری دوره‌ها، کلاس‌ها و کارگاه‌های آموزشی در زمینه مباحث اخلاق بین‌فردی و روان‌شناسی، زمینه توسعه مهارت‌های برقراری ارتباط خوب و سازنده با خود و خودشناسی را در بین بسیجیان فراهم نمود.
3- به منظور افزایش آگاهی‌ها و شناخت مردم با توانمندی‌ها و یا اشکلاتی که هر یک از نامزدهای انتخاباتی ممکن است داشته باشند، سؤالات و طرح‌های مناسب‌تری در زمینه برگزاری مناظره‌ها مورد توجه قرار گیرد.
4- به علت وجود شبهات فکری لازم است با استفاده از علما و اساتید توانمند، زمینه افزایش فرهنگ سیاسی و روشن‌سازی افکار و اذهان را در فضای برگزاری مناظره‌ها فراهم نمود.
5- محیط اجتماعی و پیشرفت‌های علمی و تکنولوژی در عصر حاضر به گونه‌ای است که افراد همواره نیازمند به روز کردن اطلاعات و یافته‌های خود به منظور تطابق با پیشرفت‌های اجتماعی و سیاسی هستند، بنابراین لازم است در جهت بالا بردن شناخت و بصیرت مردم از کلیه امکانات و توانمندی‌های علمی و رسانه‌ای به منظور تطابق اطلاعات افراد جامعه با واقعیت‌های اجتماعی و سیاسی به خصوص در ایام برگزاری مناظره‌ها استفاده شود.
6- رعایت شئونات اخلاقی و رعایت حریم مسئولین و به طور کلی رعایت اصول مناظره از طرف نامزدهای انتخاباتی از جمله موارد قابل توجه‌ای است که در صورت عدم توجه لازم به آن می‌تواند لطمات جبران‌ناپذیری را در نزد افکار عمومی توجه مسئولین و به تبع آن نظام مقدس جمهوری اسلامی سازد لذا می‌بایستی در جهت حفظ و ارتقاء رعایت شئونات اخلاقی و رعایت حریم مسئولین و به طور کلی رعایت اصول مناظره از طرف نامزدهای انتخاباتی، راه‌حل‌ها و تدابیر مؤثری به کار گرفته شود.
ب) پیشنهاد به محققین آینده:
1- تلاش شود پژوهش‌هایی مانند این مورد را از دیدگاه مسئولین مختلف در سطوح مدیریتی (عالی، میانی و یا عملیاتی) مورد بررسی قرار دهند.

2- تلاش شود عملکرد خاص صدا و سیما را در آن مقطع خاص مورد بررسی و تجزیه و تحلیل قرار دهند.

تلاش شود عملکرد رسانه‌های بیگانه را بر روی مناظره‌ها مورد بررسی قرار دهند و ...
منابع

در نسخه چاپی فصلنامه موجود است.
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